0/.
EINHEIT 1 J—
. \0
Like, follow, comment - .
Influencer*innen im Netz //

~. \

. e

webhelm Starterkit 3 ( . o
. o . ein Projekt des In Kooperation mit Gefordert durch Bayerisches Staatsministerium fiir
Like, follow, comment - Influencer*innen im Netz U st o izl Familie, Arbeit und Soziales

Medienpadagogik



Ablauf:

Gallery Walk

= Quiz

= Deine liebsten Influencer*innen

- Glaubwdrdigkeit von Influencer*innen
- Influencer*innen-Marketing

- Werbekennzeichnung online

- Rollenspiel: Wer bekommt den Deal?

= Traumberuf Influencer*in

CCO, StockSnap, Pixabay
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Gallery Walk

Deine liebsten Social-Media-Angebote
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Quiz

Wie gut weil3t du Uber
Influencer*innen Bescheid?

CCO, chenspec, Pixabay

webhelm Starterkit 3 : . B
ein Projekt des In Kooperation mit Geférdert durch Bayerisches Staatsministerium fir

= Familie, Arbeit und Soziales

Like, follow, comment - Influencer*innen im Netz o




Deine liebsten
Influencer*innen

Influencer*innen unter der Lupe
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Deine liebsten
Influencer*innen

Sucht in Zweierteams das Social-Media-Profil
eines*einer Influencer*in, den*die ihr beide kennt
und mogt.

Beantwortet folgende Fragen zu der Person:

= Wie hei3t der*die Influencer*in?

- Mit welchen Themen beschaftigt er*sie sich?

= Wie viele Follower*innen hat er*sie?

AnschlieBend schauen wir uns gemeinsam
ein paar Profile an.
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CCO, Oladimeji Ajegbile, Pexels
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Glaubwurdigkelt
von Influencer*innen

Welche Rolle spielt Glaubwurdigkeit?
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Glaubwurdigkelt
von Influencer*innen

Wir schauen uns gemeinsam Auszlge aus T pw—
einem Video an.
https://www.youtube.com/watch?v=xA
HUkBTq63k

Was denkst du zu folgenden Fragen:

= Was findest du an dem Video glaubhaft,
was nicht?

Rezo jalol ey, Youtube

) 1:29/11:24

= Wurde das Video spontan gedreht oder
professionell produziert?

= Wie viele Personen waren wohl an der
Produktion beteliligt?
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Glaubwurdigkelt
von Influencer*innen

= ,,,Glaubwirdigkeit’ meint wortlich, dass wir jemanden fir wirdig .\
halten, ihm zu glauben. Er hat durch sein Handeln die Wiirde erlangt, *

dass seine Aussagen von uns fur die Wahrheit gehalten werden.”
(Reinmuth 2006: 69 1.)

./
- Die Glaubwurdigkeit von Influencer*innen beeinflusst ihr Gehalt oo ° .
-> Sorgt bei den Fans fur Interesse und Vertrauen gegenuber /
des*der Influencer*in o—
-> Fans eifern Influencer*innen haufig nach und sind offen fur ihre . ,
Expert*innen-Tipps mit Werbe-Inhalten (z. B. Produktempfehlungen) \ o
o/.
webhelm Starterkit
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Glaubwurdigkelt
von Influencer*innen

- Influencer*innen méchten maglichst glaubwurdig sein
- |hre Beitrage sollen spontan und authentisch wirken

- Tatsachlich sind diese meist sorgfaltig geplant, aufwandig
produziert und groB3tenteils inszeniert

-> Tipp: Inhalte kritisch hinterfragen
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Influencer*innen-
Marketing

Wie verdienen Influencer*innen Geld?
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Influencer*innen- N :
Marketing I

./ .\./
Was ist das und wie funktioniert es? / \,
Influencer*innen machen fur bestimmte Produkte oder ./. \
Marken Werbung Uber ihre Social-Media-Profile. .

Wichtige Strategie: Storytelling

Das glaubhafte Erzahlen von Geschichten, die sich um
ein Produkt oder eine Marke drehen und einen personlichen
Hintergrund haben.

Familie, Arbeit und Soziales
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Influencer*innen-
Marketing

Hashtags

Setzen von Hashtags,
die auf ein Produkt oder
eine Marke verweisen.

Unboxing

Ein Paket wird vor laufen-
der Kamera aufgemacht
und das enthaltene Pro-
dukt vorgestellt.

webhelm Starterkit
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Affiliate-Links

Setzen von Affiliate-Links,
die zu einem bestimmten
Produkt oder einem Shop
fuhren.

Produktplatzierungen
und -empfehlungen

Der*die Influencer*in nutzt
ein Produkt im Beitrag mehr
oder weniger unauffallig.
Manchmal wird eine klare
Empfehlung ausgespro-
chen.

In Kooperation mit
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Haul-Videos

Einkaufe werden vor-
gestellt, haufig Kosmetik-
oder Modeartikel.

Gutscheine, Rabatte,
Gewinnspiele

Der*die Influencer*in
bietet Gutscheine/Rabatte
beim Kauf eines Produktes
oder startet ein Gewinn-
spiel mit dem Produkt als
Preis.

Gefordert durch f"“in‘l"\t’\',
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Influencer*innen-
Marketing

Reichweite von Influencer*innen:

Nano-Influencer*innen: ca. 1.000 bis 10.000 Follower*innen

Mikro-Influencer*innen: ca. 10.000 bis 100.000 Follower*innen

Makro-Influencer*innen: ca. 100.000 bis 1 Millionen Follower*innen

Mega-Influencer*innen: ab einer Millionen Follower*innen
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Influencer*innen-

Marketing

Influencer*innen mit den unterschiedlichsten Reichweiten N

sind fur Unternehmen als Werbefiguren interessant: °

= Nano- und Makro-Influencer*innen: "
- Wirken nahbar, authentisch, Fans identifizieren sich mit ihnen und \

vertrauen ihren Ratschlagen

- Gelten oft als Expert*innen fur ein ganz bestimmtes Themenfeld o— 1
und haben eine sehr spezifische Zielgruppe (z. B. Umwelt- . ,
aktivist*innen) - diese kann man dann effektiv erreichen \ o

—

- Makro- und Mega-Influencer*innen: Haben sehr hohe Reichweiten
und erreichen mit einem einzigen Post extrem viele Menschen

webhelm Starterkit
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Spiele-Runde

Wie grof3 ist deine Fan-Gemeinde?

cco, Free-Photos,M( } ’ .

Bayerisches Staatsministerium fiir
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CCO, Falkenpost, Pixabay

Werbekennzeichnung
oniine B Oy

Welche Regeln gelten?

-~ | Delicious an * Refreshing : :

= Familie, Arbeit und Soziales

webhelm Starterkit o 3 S S . B
ein Projekt des In Kooperat|on mit Bayerisches Staatsministerium flr
it fiir =

Like, follow, comment - Influencer*innen im Netz



Werbekennzeichnung
online

Rechtliche Vorgaben:

§ 58 Absatz 3 in Verbindung mit § 7 Abs. 3 Rundfunkstaatsvertrag:
,Werbung muss als solche leicht erkennbar und vom Gbrigen Inhalt
der Angebote angemessen durch optische und akustische Mittel oder
radumlich abgesetzt sein.”

-> gilt auch fur Social Media

Moglichkeiten der Kennzeichnung:

Deutlich lesbarer Hinwelis: ,Werbung®, ,,Anzeige®, ,,Produktplatzierung®,
,2Unterstitzt durch ... (Name des Unternehmens)“ oder ahnliches
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Werbekennzeichnung
online

« Influencer*innen halten sich
nicht immer an die korrekte
Kennzeichnung von Werbung

" polarglobal

A

apollo.optik_senftenberg

1{-.* ' exotbecker Y Lass dir nie dein
Q ] Lacheln nehmen lachen macht

glucklich JE XE

- Tells schwierige Unterschei-
dung: Was ist redaktioneller
Inhalt, was ist Werbung?

#fitlive #fitfamgermany
#kraftsportliebe #shredded #blueeyes
#blondehair #exercise #ahtletic #focus
#strong #transformation #fitness
#fitgirl #bodyforming #bodybuilding
S haolier ez #lacheln #teamironscldierde
#team2limit #nevergiveup
#keinehalbensachen #bleibdran
#werbungunbezahlt
#werbungwegenmarkennennungundyv
erlinkung #muscle #

iron_beautys

ironsoldier.de

nikesportswear

exotbecker, Instagram

Bayerisches Staatsministerium flr
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Werbekennzeichnung
online

W| rSC h auen uns g em ei nsam Fake-Knochen! Knossi & Dominic Harrison werben fiir Chicken Wings
Auszuge aus einem Video an.
https://www.youtube.com/
watch?v=poiP42X0oUI

Versuche folgende Fragen
zu beantworten:

= Wird hier etwas beworben? /

» > o) 0:53/10:04

Marvin, Fake-Knochen, Youtube

- Wenn ja, was?
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Rollenspiel

Wer bekommt den Deal?

CCO, Haynie C., Pixabay.
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Rollenspiel -
Vorbereitung und Umsetzung

1. Bildet Gruppen von 2-4 Personen.
2. Jede Gruppe zieht einen Steckbrief, der euch eure Rolle verrat.

3. Die Gruppe ,Marketingteam® stellt den Influencer*innen mithilfe
ihres Steckbriefes das zu bewerbende Produkt vor.

4. Die Influencer*innen-Gruppen werden kreativ und bereiten ihre
Bewerbungs-Posts vor:
Werbeformat, Plattform und Art des Beitrages festlegen, Posts
erstellen (Foto- oder Videobeitrag).

5. Das Marketingteam erarbeitet einen Leitfaden fur die spatere
Entscheidung, wer den Werbedeal bekommt und erstellt einen
Imagefilm/Slogan o.a. fur ihr eigenes Unternehmen.

Zeitrahmen: 50 Minuten
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Rollenspiel - Pitch

1. Das Marketingteam stellt seinen Imagefilm/Slogan o.a. vor,
im Anschluss prasentieren die Influencer*innen ihre Beitrage.

2. Das Marketingteam diskutiert und trifft gemeinsam die
Entscheidung, welche*r Influencer*in den Werbedeal bekommen soll.

3. Die Influencer*innen-Gruppen verarbeiten diese spannende
Erfahrung, indem sie bis zur Entscheidung Memes rund um das
Thema Influencer*innen erstellen.

4. Das Marketing-Team verkundet die Entscheidung.

5. Die Gewinner*innen dirfen anschlieBend ihre erstellten Memes
prasentieren.

Zeitrahmen Vorstellung: 20 Minuten
Zeitrahmen Entscheidungsfindung und Memes: 10 Minuten
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“
Traumberuf
Influencer*in?

Was macht das Influencer*innen-Dasein aus?
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Traumberuf
Influencer*in?

Stationen-Lauf: .\.
= Vier Stationen zu verschiedenen Aspekten des Influencer*innen-
Lebens —
= Pro Station 10 Minuten Zeit, um das Material anzuschauen und \
die Fragen zu beantworten e . /°
- Wechsel der Stationen, bis jede*r alle Stationen bearbeitet hat °/I
o/.

Familie, Arbeit und Soziales
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Traumberuf
Influencer*in?

Ein Leben als Influencer*in ware fir mich ...

° °
der Horror ein Traum
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